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01展会回顾



1.1  第136届广交会概况

政府高度重视的

国家级会展平台

创新产品广受青睐

具备高度影响力的宣传平台

现场展示新品115万件、绿色产品104万件、

自主知识产权产品111万件。举办435场新品

发布活动，线上平台累计上传展品约375万

件。首次推出的广交会APP吸引约8.7万人下

载使用。

境内外媒体宣传势头强劲、宣传面广，国内

外各平台刊播广交会和外贸中心信息累计超

160万条，约160家媒体共1,400+名记者参

会，彰显广交会引领力、影响力。

境外采购商数量创历史新高

提供多样性服务的综合平台

历史性超25.3万名境外采购商线下参

会，146家全球工商机构组团参会，308

家跨国头部企业组织买手参会，包括美

国沃尔玛、法国家乐福、英国特易购、

德国麦德龙、日本大创等。

举办860多场贸促系列活动，包括348场

“贸易之桥”供采对接活动、55场专业

会议活动；引进229家贸易服务企业参

展，提供线上线下提供金融保险、物流

仓储、检测认证等全链条贸易服务。



1.1  第136届广交会概况

155万平方米
展览面积

超7.4万个
展位

超25.3万
境外采购商到会

249.5亿美元
出口意向成交额

累计375万
展品线上展示

累计342万
企业线上店铺访问量



1.2 第136届广交会进口展概况

第136届广交会进口展吸引来自50个国家和
地区的800家企业参展。

来自土耳其、韩国、印度、埃及、马来西亚、
越南、巴基斯坦、泰国、日本、乌兹别克斯
坦、俄罗斯、中国香港、中国澳门、中国台湾
等14个国家和地区的展团参展。



1.2  第136届广交会进口展概况

国家展团

土耳其 日本

泰国俄罗斯乌兹别克斯坦韩国



1.2  第136届广交会进口展概况

国家展团

埃及印度马来西亚

越南 巴基斯坦



1.2  第136届广交会进口展概况

地区展团

中国台湾中国澳门中国香港



1.2  第136届广交会进口展概况(第一期)



1.2  第136届广交会进口展概况(第二期)



1.2  第136届广交会进口展概况(第三期)



1.2  第136届广交会进口展概况(第一期)

电子家电



1.2  第136届广交会进口展概况(第一期)

电子家电



1.2  第136届广交会进口展概况(第一期)

五金工具



1.2  第136届广交会进口展概况(第一期)

五金工具



1.2  第136届广交会进口展概况(第二期)

餐厨用具



1.2  第136届广交会进口展概况(第二期)

建材家居



1.2  第136届广交会进口展概况(第三期)

食品个护



1.2  第136届广交会进口展概况(第三期)

家用纺织



线上平台 02



2.1  广交会线上平台

广交会线上平台全年常态化运营，

商机无限，“永不落幕”

进口展参展企业可通过广交会线上
平台上传并上架展品，与采购商进
行即时沟通，收、发电子名片，预
约洽谈，响应采购需求等方式，与
采购商开展在线贸易对接，掘取全
球商机。

375万
累计上传展品

参展企业店铺累计访问量

84%
属于海外访客

86%
的访客具有绝对决策权

或参与决策权

40,000+家
入驻企业

342万次



贸易之桥

第136届广交会突破展会现场

看样、对接成交的传统模式，

配合线上平台运营，高质量常

态化举办“贸易之桥”供采对

接系列活动共348场

为展客商提供“屏对屏”、

“面对面”、“面对屏”、

“屏对屏与面对面相结合”等

四种形式对接服务，为供采双

方搭建全天候高效对接平台，

助力企业拓市场、拿订单

2.1  广交会线上平台



2.2  广交会APP

参会行程规划 省时省心

即时沟通

无障碍交流

发布/响应采购需求

寻找商机

展商展品查询

一目了然

线上预注册

轻松入场





活动、论坛及奖项 03



3.1  供采对接

2024食品农产品

进口促进对接会

由商务部外贸发展局主办、中

国对外贸易中心支持

活动邀请来自俄罗斯、秘鲁、

埃塞俄比亚、坦桑尼亚等国家

驻华使节参会推介

吸引来自澳大利亚、埃塞俄比

亚、日本、韩国、马来西亚等

国家和地区的近30家境外企业

和100余位境内采购商参与



3.2  开幕活动

俄罗斯展团开馆仪式

适逢中俄建交75周年，俄罗斯展

团开馆仪式于第三期展会首日隆

重举办

俄罗斯驻上海贸易代表帕尔

金·苏默·埃尔克门诺维奇，原

中国驻俄罗斯大使馆公使衔经商

参赞、原中国对外贸易中心主任

王俊文，中国对外贸易中心集团

有限公司运营总监徐健生等重要

嘉宾出席活动



3.3  新品发布

打造“引领市场”的广交会

聚焦行业、面向市场、服务企业

新品发布活动

形式多样，包括专场发布、企业展

新、官网上新、连线推新等

第136届广交会共举办435场新品发

布活动，呈现新产品、新技术、新

材料、新设计聚集效应，更好发挥

广交会平台推新发布作用



3.4  行业论坛

行业论坛

聚焦“洞见行业发展趋

势，优化全球市场布局”

第136届广交会共举办19

场行业论坛，分享权威机

构观察，荟萃行业专家见

解，充分服务贸易实务



3.5  广交会设计创新奖

广交会每年评选一次设计创新奖，

以“树立品质标杆，引导设计创

新”为宗旨，甄选兼具设计和商业

价值的前沿精品，通过广交会平台

充分展现创新价值、提升品牌传

播，助力贸易高质量发展

评审标准：

创新引领、品质性能、功能交互、

美感美观、绿色环保



3.5  广交会设计创新奖

获奖奖励

颁奖仪式

线上展示

广交会设计廊进行展示

获奖印刷品

标识使用

官方境内外宣传

展览新品推广

品牌评审加分（针对广交会参展企业）
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4.1  渠道宣传

社交媒体推广

电子邮件营销

 媒体宣传报道

积极应用境外社媒平台推广、新媒体广告投放等

方式触达专业客户群体。本届累计曝光量约3.6亿

次，点击量约440万次，收集潜在参展企业名单超

13,000条。

广交会专业数据库内匹配新老客户，通过EDM电邮

强化用户运营，精准激活目标用户参展、观展。

本届共精准推送5轮主题邮件，邮件发送封数达35

万封，与上届相比，覆盖潜在境外展商数增长近

50%。

境内外权威新闻媒体关注报道，人民日报、新华

社、总台等9家中央媒体（平台）累计刊播广交会

新闻4,970条，本届进口展参展商接受采访总数近 

30个。



4.2  媒体报道
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5.1  一站式配套服务

广告宣传
广交会官方指定广告媒体运营商（广州

交易会广告有限公司）为广大参展企业

提供线上线下融合的立体化宣传推广渠

道，具体包括：

     广交会展馆广告牌

     广交会官网线上广告

     广交会企业及品牌展示活动

     广交会会刊和参展商名录

     广交会导向手册等

展位搭建
参展商可委托广交会特装施工服务商进

行展位的设计、报图及搭建。具体名单

详见广交会官网。

https://www.cantonfair.org.cn/

货运服务
广交会进口展与下列专业承运商合作，可

为进口展参展商提供境内外展品货运代

理、仓储、进出境通关、出入境检验检疫

及广交会展馆进口展现场运输等服务：

     上海国际展览运输有限公司

     北京外运会展服务有限公司

     海程邦达国际物流有限公司

商旅服务
广州交易会国际旅行社有限公司可为参

展商提供商务旅行、订房、租车及飞机

票、直通车票的订票服务。



5.2  VIP展商服务

VIP参展商权益

VIP专享餐饮服务券

VIP专享额外证件办理服务

VIP专享绿色通道待遇

VIP定制服务手册和广交会宣传品

VIP专享会议活动服务

VIP专享商务服务优惠



5.3  广交会展期内销售进口展品税收优惠政策

2024-2025年广交会期间，进口展参展商销售的免
税额度内的进口展品可免征进口关税、进口环节增
值税和消费税。

第136届广交会进口展有来自印度、斯里兰卡和马
来西亚的3家企业享惠，产品包括蒸发式空气冷却
器、建筑材料和床上用品，货值约6,458美元，减免
税费约10,082元人民币。



5.3  广交会展期内销售进口展品税收优惠政策

1

2025年中国进出口商品交易会(广交会)
享受税收优惠政策的进口展品清单

类别
每个展商本年度展会展期内累计享受税收

政策的数量或金额上限

4

3

2

机器、机械器具、电气设备及仪器仪表
( 医疗或外科用仪器及设备除外）

除上述类别外的其他展品

每个展商该类展品免税销售件数不超过 5 件，
且单件价格不得超过 1 万美元

医疗或外科用仪器及设备 每个展商该类展品免税销售件数不超过 5 件

每个展商该类展品免税销售件数不超过 12 件

每个展商该类展品免税销售金额不超过 2 万美元

天然或养殖珍珠、宝石或半宝石贵金属、
包贵金属及其制品

注: 享受税收优惠的展品不包括国家禁止进口商品，濒危动植物及其产品，烟、酒、汽车以及列入《进口不予免税
的重大技术装备和产品目录》的商品。

序号



第137届广交会进口展参展须知

参展企业资质条件

1.参展商须为根据适用法律在中国大陆以外的国家或地区合

法注册公司，且须提供公司注册证书复印件（须加盖公司印

章）或其他有效证明文件。

2.在参展商报名时提交有关材料并经大会书面确认的情况

下，参展商的总公司/子公司/合资伙伴/代表处等与参展商

有实质性法律关系的企业可共同参展，且须提供有关证明文

件和授权材料。

3.参展展品须符合《广交会进口展参展展品范围》规定范

围。

展位价格

展期 展览题材 展位类型 价格/9m2

第一期

标摊 30000元

光地 26000元

家庭用品

礼品及装饰品

建材家具

标摊 27000元

第二期
光地 23000元

家用纺织品

时尚

食品健康休闲

玩具及孕婴童

标摊 27000元

第三期
光地 23000元

电子家电

五金工具

车辆两轮车

照明电气



第137届广交会进口展
展览时间
第一期： 2025年4月15日—4月19日
第二期： 2025年4月23日—4月27日  
第三期： 2025年5月1日—5月5日

中国 · 广州

联系我们
电话： +86-20-89138583
邮箱： import@cantonfair.org.cn
网站： https://cief.cantonfair.org.cn/cn/international/contactus.aspx


